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ΠΕΡΙΛΗΨΗ
Η εργασία αυτή επικεντρώνεται στη δημιουργία ενός επιχειρηματικού σχεδίου για την εμπορική αξιοποίηση ενός δυναμόμετρου που σχεδιάστηκε και κατασκευάστηκε από την ομάδα του σχολείου μας στο πλαίσιο του προγράμματος «Εικονική Επιχείρηση». Το δυναμόμετρο είναι ένα επιστημονικό όργανο που μετρά τη δύναμη και την αντοχή σε διάφορες δομές και μηχανισμούς. Στόχος της παρούσας εργασίας είναι να προταθεί ένα βιώσιμο επιχειρηματικό μοντέλο που θα αναδείξει τη χρησιμότητα του δυναμόμετρου στον τομέα της εκπαίδευσης και της επιστήμης. Μελετήσαμε την αγορά, τις πιθανές εφαρμογές και τις προοπτικές χρήσης του σε σχολεία, εργαστήρια και στο οικογενειακό περιβάλλον. Η μεθοδολογία μας περιλαμβάνει ανάλυση κόστους-οφέλους, έρευνα για ανταγωνιστικά προϊόντα, καθώς και στρατηγικές προώθησης για τη διάδοση του δυναμόμετρου κυρίως σε εκπαιδευτικά περιβάλλοντα. Τα αποτελέσματα υποδεικνύουν πως το προϊόν μας μπορεί να συνεισφέρει στη βελτίωση της εκπαιδευτικής διαδικασίας και την προώθηση της διερευνητικής μάθησης. Μέσω αυτής της μελέτης, η ομάδα μας στοχεύει να προωθήσει την εφευρετικότητα και την εφαρμογή τεχνολογικών επιτευγμάτων σε πραγματικές ανάγκες της κοινωνίας.
ΛΕΞΕΙΣ-ΚΛΕΙΔΙΑ: Επιχειρηματικότητα, Καινοτομία, STEM, Εικονική επιχείρηση, Δυναμόμετρο  EcoDyn
Εισαγωγή 
Η επιχειρηματικότητα αποτελεί έναν από τους πιο σημαντικούς πυλώνες για την οικονομική ανάπτυξη και την κοινωνική πρόοδο, καθώς ενθαρρύνει τη δημιουργία νέων ευκαιριών, καινοτομιών και τη δημιουργία θέσεων εργασίας. Πολλές σχετικές έρευνες έδειξαν ότι οι επιχειρήσεις που καινοτομούν συνεχώς έχουν κατά μέσο όρο διπλάσια κέρδη από τις υπόλοιπες (Καραγιάννης & Μπακούρος, 2010). Στη σημερινή εποχή λόγω της σημαντικότητάς της, δεν είναι λίγα τα εκπαιδευτικά προγράμματα που αποσκοπούν στη επαφή των νέων με την επιχειρηματικότητα.  Ως μέλη των ομίλων “Πειραμάτων και Καινοτομίας” και “Οικονομίας και Επιχειρηματικότητας” του σχολείου μας 1ου Πρότυπου Λυκείου Θεσσαλονίκης «Μανόλης Ανδρόνικος» την προηγούμενη σχολική χρονιά συμμετείχαμε στο εκπαιδευτικό πρόγραμμα «Εικονική Επιχείρηση» της JA  Junior Achievement Greece (https://jagreece.org/, 2024) και  ιδρύσαμε την μαθητική εικονική επιχείρηση “Creative Tensions” με στόχο τη δημιουργία και προώθηση ενός καινοτόμου και περιβαλλοντικά φιλικού δυναμόμετρου. Έτσι τέθηκαν ερωτήματα για τον τρόπο με τον οποίο θα ήταν δυνατό να αξιοποιήσουμε σε επιχειρηματικό επίπεδο μια νέα καινοτομία δικιάς μας σχεδίασης και παραγωγής και για τον τρόπο της αποτελεσματικότερης προώθησης στην αγορά στόχο.
Επιχειρηματικότητα και Καινοτομία 
Αν θέλαμε να ορίσουμε την επιχειρηματικότητα, θα μπορούσαμε να πούμε ότι αναφέρεται σε διάφορες δραστηριότητες, όπως η δημιουργία, η ίδρυση, η διαχείριση ή η διοίκηση μιας επιχείρησης ή ενός οργανισμού. Αναλύοντας την έννοια της επιχειρηματικότητας σε αρχικό επίπεδο, αυτή μπορεί να ερμηνευθεί ως μια προσπάθεια για την μετατροπή μιας πρωτοβουλίας σε πραγματικό αποτέλεσμα, με σκοπό την επίτευξη οικονομικού κέρδους. Για να καταστεί η καινοτομία εφικτή και να αντικατοπτριστεί σε κάθε τοπική οικονομία, ο ΟΟΣΑ (Οργανισμός Οικονομικής Συνεργασίας και Ανάπτυξης) έχει καθορίσει τέσσερις κατηγορίες καινοτομίας.
 Καινοτομία προϊόντος: Η καινοτομία προϊόντος αναφέρεται στο ότι είτε αναπτύσσεται ένα νέο προϊόν που διαφέρει τεχνολογικά από τα προϊόντα που υπάρχουν ήδη στις αγορές, είτε βελτιώνεται η απόδοση ενός υπάρχοντος προϊόντος στην αγορά. Αυτός είναι και ένας από τους συνηθέστερους τρόπους καινοτομίας μιας επιχείρησης.
Καινοτομία διαδικασίας: Η καινοτομία διαδικασίας σε μια επιχείρηση αναφέρεται στη δημιουργία ή εισαγωγή νέων ή βελτιωμένων τρόπων για την οργάνωση, τη λειτουργία ή την παραγωγή προϊόντων και υπηρεσιών.
Εμπορική καινοτομία: Οι επιχειρήσεις εφαρμόζουν μία νέα μέθοδο μάρκετινγκ που μπορεί να υιοθετεί από τον σχεδιασμό του προϊόντος, τη συσκευασία του, την αποθήκευση και τη διανομή του.
Oργανωσιακή καινοτομία: Στη συγκεκριμένη περίπτωση η επιχείρηση εφαρμόζει μια νέα μέθοδο οργάνωσης της πρακτικής, της εργασίας και των αρμοδιοτήτων στο εσωτερικό της, όπως και στις σχέσεις της με εξωτερικούς οργανισμούς ή επιχειρήσεις. (OECD, 2005)
Η εικονική επιχείρηση Creative Tensions κατέχει ως κύρια καινοτομία τη χρήση λάστιχων στην θέση των συμβατικών ελατηρίων σε συνδυασμό με τη δυνατότητα αντικατάστασης των αποσπώμενων τμημάτων του προϊόντας αυξάνοντας τη βιωσιμότητά του. Η καινοτομία αυτή την εντάσσει στην καινοτομία προϊόντος.  Επιπλέον λόγω της δημιουργίας του από οικολογικό νήμα PLA σε τρισδιάστατο εκτυπωτή από την ομάδα μας μπορεί να ενταχθεί και στην καινοτομία της διαδικασίας.
Νεοφυείς επιχειρήσεις 
Νεοφυής επιχείρηση (start-up company) ονομάζεται μία επιχείρηση ή προσωρινός οργανισμός που έχει στόχο να δημιουργήσει και να αναπτύξει ένα κλιμακούμενο επιχειρηματικό μοντέλο. Προσφέρει προϊόντα,  υπηρεσίες ή διαδικασίες  διαφοροποιημένες από τις ήδη υπάρχουσες  ή εντελώς νέες/καινοτόμες, που λύνουν ένα πρόβλημα ή καλύπτουν μια έλλειψη  των πελατών/στόχων. Δημιουργεί  με το προϊόν, την υπηρεσία ή τη διαδικασία της μια νέα αγορά ή διαφοροποιεί ένα μέρος της αγοράς που κινείται.  Εισάγει δηλαδή κάτι πρωτότυπο σχετιζόμενο προφανώς με την τεχνολογία και την εξέλιξή της και συνεπώς δημιουργεί έλξη σε επενδυτές για να χρηματοδοτήσουν ή/και να εξαγοράσουν την επιχείρηση, προσδοκώντας σε κέρδος. Ένα επιπλέον χαρακτηριστικό γνώρισμα των νεοφυών επιχειρήσεων είναι η δυναμική της ραγδαίας ανάπτυξης της επιχείρησης. (Πεπελέση κ.α., 2022) Απαραίτητη προϋπόθεση για την ύπαρξη και την ανάπτυξη του συνεχώς επαναλαμβανόμενου μοντέλου είναι η ύπαρξη της ραγδαίας ανάπτυξης της επιχείρησης αφενός και αφετέρου η ύπαρξη ενός μεγάλου επενδυτικού κοινού ώστε να έχει αντίκτυπο στα οικονομικά μεγέθη της επιχείρησης. (Ηλιάδης, 2017)
Επιχειρηματικό σχέδιο 
Ένα επιχειρηματικό σχέδιο, γνωστό και ως business plan, είναι ένα έγγραφο το οποίο περιγράφει το σχέδιο λειτουργίας και τη στρατηγική μιας επιχείρησης. Περιλαμβάνει λεπτομερείς πληροφορίες σχετικά με το προϊόν και την καινοτομία της επιχείρησης, τους στόχους, τα μελλοντικά σχέδια, τον τομέα δραστηριότητας, την αγορά, τον ανταγωνισμό, το σχέδιο μάρκετινγκ, τη χρηματοδότηση, τη μοναδική πρόταση αξίας, και άλλες πτυχές που αφορούν τη λειτουργία της επιχείρησης. Περιέχει αναλυτικά τις έρευνες αγοράς τις οποίες εκτέλεσαν τα μέλη της επιχείρησης καθώς και χρηματοοικονομικά στοιχεία των οποίων τα δεδομένα αναδεικνύουν τα κέρδη και τα κόστη της επιχείρησης  βοηθώντας στην εποπτεία της λειτουργικότητάς της και τη δημιουργία προβλέψεων. (Σ.Ε.Γ.Ε., 2024)
Business Model Canvas 
Το εργαλείο “Καμβάς Επιχειρηματικού Μοντέλου” (Business Model Canvas) είναι ένα εργαλείο το οποίο χρησιμοποιείται για την αποτύπωση, αξιολόγηση και βελτίωση του Επιχειρηματικού Μοντέλου οποιασδήποτε επιχειρηματικής προσπάθειας. Δημιουργήθηκε το 2005 από τον Alexander Osterwalder. Αποτελείται συνολικά από εννέα διαφορετικές ενότητες (9 Building Blocks) οι οποίες τοποθετούνται με συγκεκριμένη δομή κατά τη διάρκεια αποτύπωσης. Οι ενότητες που παρουσιάζονται είναι οι εξής: 
· Τμηματοποίηση Κοινού/Αγοράς (Customer Segment )
·  ή Κανάλια Επικοινωνίας (Channels)
· Πως χτίζουμε Σχέσεις με τους Πελάτες μας (Customers Relationships)  
· Βασική Επιχειρηματική Πρόταση Αξίας(Value Proposition) (VP)
· Πηγές Εσόδων και Κέρδους(Revenue Streams)
· Στρατηγικές Πηγές, Πόροι και Υποδομές (Key Resources)
· Στρατηγικές Συμμαχίες (Key Partnerships)
· ή Βασικές Δραστηριότητες (Key Activities)
· [image: ]Δομή του Κόστους (Cost Structure) (Κούκη, 2023)
 Σχήμα 1: Καμβάς Επιχειρηματικού Μοντέλου 
Απαραίτητη μπορεί να είναι πολλές φορές κάποια αλλαγή στις ενότητες για την έκφραση των προτεραιοτήτων της επιχείρησης. Στο Σχήμα 1 απεικονίζεται  ο Καμβάς επιχειρηματικού μοντέλου της εταιρίας μας.
 Επιχειρηματική ιδέα
Δημιουργήσαμε το Eco-dyn1, ένα 3D εκτυπωμένο δυναμόμετρο με οικολογικό νήμα PLA, το οποίο μπορεί να μετρήσει αντικείμενα άγνωστης μάζας στο σχολείο, στην τάξη, ακόμα και στο σπίτι. «Ο όρος STEM αποτελεί ακρωνύμιο των αγγλικών λέξεων Science (Επιστήμη), Technology (Τεχνολογία), Engineering (Μηχανική) και Mathematics (Μαθηματικά). Αναφέρεται σε μια εκπαιδευτική προσέγγιση που εστιάζει στην ενσωμάτωση αυτών των τεσσάρων πεδίων, με στόχο την ανάπτυξη κριτικής σκέψης, επίλυσης προβλημάτων και συνεργατικών δεξιοτήτων στους μαθητές» (STEM education, χ.χ.).  Είναι λοιπόν ένα ανθεκτικό και εργονομικό STEM εργαλείο με αποσπώμενα μέρη που μαθαίνει στον χρήστη πως να το συναρμολογήσει, γεγονός που προσθέτει στην εκπαιδευτική του αξία. Τα μέρη του είναι επαναχρησιμοποιούμενα, εφαρμόζοντας έτσι τις αρχές της κυκλικής οικονομίας αλλά είναι και καινοτόμο, μοναδικό του είδους του στη διεθνή αγορά. Το προϊόν διατίθεται ως: EcoDyn Standard kit (ατομικό πλήρες σετ), Ecodyn Lab kit (σετ των τεσσάρων δυναμομέτρων με ένα σετ βαρίδια), Ecodyn Plain kit (ανταλλακτικό σετ χωρίς βαρίδια). To EcoDyn προσφέρεται ανάλογα με τη συσκευασία του στις τιμές των 19,85€, 34,80€ και 10€ αντίστοιχα. Η τιμολόγηση έγινε με βάση το κόστος παραγωγής, την προθυμία πληρωμής των πελατών (διενεργήθηκε σχετική έρευνα) και τις τιμές των ανταγωνιστικών προϊόντων.
[image: ]
Σχήμα 2: EcoDyn Standard kit (ατομικό πλήρες σετ)
Στρατηγική αγοράς και μάρκετινγκ
Η έρευνα αγοράς είναι θεμελιώδης για ένα επιχειρηματικό σχέδιο, καθώς αποκαλύπτει τις ανάγκες των πελατών, τις ευκαιρίες και τις τάσεις της αγοράς. Παρέχει δεδομένα για στρατηγικές που ενισχύουν την ανταγωνιστικότητα και βοηθά στον εντοπισμό ανεκμετάλλευτων αγορών (Rose-Collins, 2023). Για την στρατηγική μας αγοράς και μάρκετινγκ, διεξήγαμε δευτερογενή έρευνα με την οποία παρατηρήσαμε αυξητική τάση στην αγορά για εργαστηριακά εργαλεία μέτρησης (Σχήμα 3), ενώ οι ανταγωνιστές μας, όπως η Διερευνητική Μάθηση, Atlas Educational Stradon, Schoolcenter, προσφέρουν μόνο συμβατικά δυναμόμετρα. 
[image: Scientific And Laboratory Equipment Market Size & Report By 2028]
Σχήμα 3: Πρόβλεψη παγκόσμιας αγοράς επιστημονικών εργαλείων (data bridge market research, 2021)
[image: A diagram of a chart

Description automatically generated with medium confidence]Η αγορά στόχος (Σχήμα 4) περιλαμβάνει γυμνάσια και λύκεια, εκπαιδευτικούς, Εργαστηριακά Κέντρα Φυσικών Επιστημών, σχολικά εργαστήρια, Ιδιωτικά σχολεία και Κέντρα Δημιουργικής Απασχόλησης, Δήμους, Υπουργείο Παιδείας (Τμήμα Προμηθειών και Εξοπλισμού), Ιδιωτικούς φορείς και Ιδρύματα.
Σχήμα 4: Απεικόνιση μεγέθους αγοράς στόχου
Διεξήγαμε τρεις πρωτογενείς έρευνες αγοράς. Συγκεκριμένα στείλαμε ερωτηματολόγια (19 απαντήσεις) σε εκπαιδευτικούς για την ανίχνευση των αναγκών τους και το ενδιαφέρον για απόκτηση του δυναμόμετρου μας. Στην συντριπτική τους πλειοψηφία (89,5%) υπήρξαν θετικοί στην απόκτηση ενός οικολογικού δυναμόμετρου, ενώ παράλληλα επισήμαναν ποια κριτήρια θεωρούσαν σημαντικά για την προμήθεια ενός δυναμόμετρου, όσο και την τιμή που θα διατίθεντο να το αγοράσουν. Επίσης στείλαμε ερωτηματολόγια (123 απαντήσεις) και σε μαθητές. Στην πλειονότητα τους (61%) υπήρξαν θετικοί στην απόκτηση ενός οικολογικού δυναμόμετρου, ενώ θεωρούν ότι θα τους βοηθήσει στην καλύτερη κατανόηση του μαθήματος (88,6%). Τέλος, στείλαμε ερωτηματολόγια (70 απαντήσεις) και σε γονείς. Οι περισσότεροι (82,3%) υπήρξαν θετικοί στην απόκτηση ενός οικολογικού δυναμόμετρου για τα παιδιά τους, ενώ παράλληλα επισήμαναν με τι θα ήθελαν να συνοδεύεται το δυναμόμετρο τους, όσο και σε ποια τιμή θα διατίθεντο να το αγοράσουν.
Ανάλυση SWOT
Η ανάλυση SWOT (Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats) είναι ένα εργαλείο στρατηγικού σχεδιασμού που χρησιμοποιείται για τη συστηματική αξιολόγηση των εσωτερικών και εξωτερικών παραγόντων που επηρεάζουν έναν οργανισμό, ένα έργο, ή μια πρωτοβουλία (Βλάμης, 2018). Με την διεξαγωγή της (Πίνακας 1), αναδείχθηκαν πολλές από τις δυνάμεις του προϊόντος μας και μερικοί προβληματισμοί, αλλά σημαντικότερα μας βοήθησε να κατανοήσουμε καλύτερα το Eco-dyn, όπως π.χ. το ότι έχει περίπου 4% μικρότερη ακρίβεια μέτρησης συγκριτικά με εκείνη ενός ηλεκτρονικού ζυγού.
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Description automatically generated]Πίνακας 1: Η ανάλυση SWOT
Προώθηση και διανομή
 Η προώθηση ως βασικό συστατικό του μίγματος Μάρκετινγκ έχει ως κύριο στόχο την επικοινωνία της επιχείρησης με το καταναλωτικό κοινό. (Βάθης, Ζωντήρος, Σπεντζούρη, & Τομάρας, 1999) Προωθήσαμε το προϊόν μας σε σχολεία, γνωστούς, στην εμπορική μαθητική έκθεση JΑ, στον Πανελλήνιο Διαγωνισμό Δημιουργικών Πειραμάτων, ακόμη και στον ψηφιακό κόσμο, δηλαδή στην ιστοσελίδα μας (https://creativetensions.wixsite.com/creative-tensions/el, 2024), σε Κοινωνικά Δίκτυα όπως το Facebook, Instagram και Twitter και με την ανάρτηση του διαφημιστικού μας σποτ. Σε επίπεδο Β2Β θα μπορούσαν να προγραμματιστούν συνεργασίες με επιχειρήσεις του χώρου για τη διανομή του Eco-dyn1μέσω των καταστημάτων τους, αλλά και με δημόσιους φορείς, όπως και με τον Δήμο Θεσσαλονίκης στον οποίο προμηθεύσαμε kits για τα ΚΔΑΠ (Κέντρα Δημιουργικής Απασχόλησης). Επίσης, θα μπορούσαμε να επιδιώξουμε επαφή με το Υπουργείο Παιδείας για τη μαζική διανομή του σε χώρους εκπαίδευσης. Για την ενίσχυση της εταιρικής μας ταυτότητας εκτυπώσαμε μπλουζάκια με το λογότυπο μας, φυλλάδια, αφίσες και επαγγελματικές κάρτες.
Χρηματοοικονομική Ανάλυση
Η ανάλυση των χρηματοοικονομικών στοιχείων αποτέλεσε ένα κρίσιμο στάδιο για τον έλεγχο βιωσιμότητας της επιχειρηματικής ιδέας. Μετά τον υπολογισμό του κόστους παραγωγής, απαραίτητη ήταν η πρώτη χρηματοδότηση. Οι κύριοι τρόποι χρηματοδοτήσεις για νεοφυείς εταιρίες συνήθως αποτελούν τη λήψη δάνειων από τράπεζες, την αποδοχή χρηματικής υποστήριξης από επενδυτές με αντάλλαγμα ένα ποσοστό των παραγομένων κερδών, και τη χρηματοδότηση από το κράτος (Πεπελέση κ.α, 2022). Η μαθητική επιχείρηση Creative Tensions πέτυχε την χρηματοδότηση της μέσω έκδοσης μετοχών και εξασφάλιση χορηγιών από εταιρίες όπως την Accenture, Electrovam και Goulas Intelligent Solutions. Χρησιμοποιώντας τα αποκτηθέντα κεφάλαια, έρευνες και αναλύσεις σε διάφορες πτυχές του οικονομικού κομματιού της εταιρίας ήταν απαραίτητες για τη σωστή χρήση των κεφαλαίων αυτών και για την αναγνώριση της οικονομικής κατάστασης της εταιρίας (Ηρειώτης, 2007). Οι χρηματοοικονομικές έρευνες συμπεριλάμβαναν πρόβλεψη για την οικονομική κατάσταση της εταιρίας στα τέλη της σχολικής χρονιάς του 2024 (Πίνακας 2), τα αποτελέσματα χρήσης της εταιρίας από την δημιουργία της μέχρι και το τέλος της σχολικής χρονιάς του 2024 (Πίνακας 3), μια πρόβλεψη για το νεκρό σημείο (Πίνακας 3), το σημείο δηλαδή όπου οι πωλήσεις θα είναι ίσες με τα έξοδα (Ιωάννης Μεθόδιος, ΚΕΜΕΛ, χ.χ.) και μια ανάλυση για το μεταβλητό κόστος του προϊόντος (Πίνακας 4), δηλαδή του κόστους που μεταβάλλεται ανάλογα με τον όγκο του προϊόντος (Λιανός κ.α., 1999).
[image: ]
Πίνακας 2:  Ισολογισμός της Creative Tensions (30/06/2024)
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Πίνακας 3:  Αποτελέσματα χρήσης της Creative Tensions (1/12/2023-30/06/2024)
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Πίνακας 4:  Πρόβλεψη νεκρού σημείου προϊόντος της Creative Tensions (2024)
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Πίνακας 5:  Μεταβλητό κόστος παραγωγής της εταιρίας Creative Tensions (Ιούνιος 2024)
Οργανωτική Δομή
Η επιχείρηση μας λειτούργησε σαν μια πραγματική επιχείρηση με διακριτά τμήματα, όπως έρευνα και ανάπτυξη, παραγωγή, μάρκετινγκ, πωλήσεις, δημόσιες σχέσεις και πληροφορική (Σχήμα 5). Η συνεργασία των δύο ομίλων αποτέλεσε πρόκληση, καθώς έπρεπε να συντονίσουμε τις δραστηριότητές μας υπό πίεση χρόνου, χρησιμοποιώντας όλα τα διαθέσιμα ηλεκτρονικά μέσα.
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Σχήμα 5:  Η οργανωτική δομή της εταιρίας Creative Tensions (Ιούνιος 2024)
Μελλοντικές Προοπτικές
Όσον αφορά τις μελλοντικές προοπτικές στην περίπτωση αυξημένης ζήτησης θα μπορούσε να ενισχυθεί η παραγωγή με προμήθεια επαγγελματικών 3d εκτυπωτών ή παραγωγή με καλούπια. Για την ανεύρεση πρόσθετης χρηματοδότησης θα μπορούσαμε να αποταθούμε σε πλατφόρμες Crowdfunding  οι οποίες αποτελούν έναν τρόπο συγκέντρωσης χρημάτων για ένα άτομο ή οργανισμό (Tim Smith, Investopedia, 2024) ή και Business Angels (ιδιώτες, συχνά με υψηλή περιουσία, και συνήθως με επιχειρηματική εμπειρία, που επενδύουν άμεσα μέρος των κεφαλαίων τους σε νέες και αναπτυσσόμενες επιχειρήσεις (Ανώνυμο, Alter Finance, 2023)),  ενώ μεσοπρόθεσμος στόχος θα ήταν η ένταξη σε πρόγραμμα ΕΣΠΑ, ένα ταμείο που συγχρηματοδοτείται από ευρωπαϊκούς και εθνικούς πόρους για “Ενίσχυση της Ίδρυσης και Λειτουργίας νέων Μικρομεσαίων Επιχειρήσεων” (ΓΓΔΕ&ΕΣΠΑ, 2024) (Μπαλλή, Κυριακή;). Άλλες μελλοντικές προοπτικές συμπεριλαμβάνουν τη βελτίωση του προϊόντος μας EcoDyn,  την σχεδίαση νέων βαριδίων για την επανατοποθέτηση του προϊόντος μας ως εκπαιδευτικό παιχνίδι STEM, ανοίγοντας έτσι την αγορά στόχο που έχουμε θέσει, την απόκτηση διπλώματος ευρεσιτεχνίας και τον σχεδιασμό νέων προϊόντων STEM.
Συμπεράσματα
Ο σχεδιασμός του επιχειρηματικού μας σχεδίου υποδεικνύει ότι το δυναμόμετρο μπορεί να καλύψει ανάγκες στον τομέα της εκπαίδευσης και των εργαστηρίων, προσφέροντας μια προσιτή και αξιόπιστη λύση για τη μέτρηση δυνάμεων και αντοχών. Επιπλέον η έρευνα έδειξε ότι το κόστος παραγωγής είναι χαμηλό, ενώ τα πιθανά οφέλη υψηλά, ειδικά σε εκπαιδευτικά ιδρύματα, καθώς ενισχύει την κατανόηση των φυσικών δυνάμεων και της μηχανικής. Σε σύγκριση με τα υπάρχοντα προϊόντα της αγοράς, το δυναμόμετρο της ομάδας μας προσφέρει αντίστοιχες δυνατότητες σε χαμηλότερη τιμή, κάτι που το καθιστά ανταγωνιστικό για ευρεία χρήση. Τέλος προτείνονται προωθητικές δράσεις που περιλαμβάνουν συνεργασίες με σχολεία, φορείς και συμμετοχή σε εκθέσεις, ώστε να αυξηθεί η αναγνωσιμότητα και η ζήτηση του δυναμόμετρου.
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Global Scientific and Laboratory Equipment Market is Expected
to Account for USD 64,493.84 Million by 2028
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